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Wymagania wstepne

Student posiada podstawowg wiedze, niezbedng do zrozumienia zagadnien z marketingu i z zarzgdzania
przedsiebiorstwem. Student posiada umiejetnos¢ wykorzystania wskazanych zrddet oraz interpretacii
zjawisk spotecznych i rynkowych. Student rozumie koniecznos¢ poszerzania swoich kompetencji w ramach
nauk spotecznych.

Cel przedmiotu

Przekazanie studentom wiedzy, umiejetnosci i postaw w zakresie opracowania i realizacji marketingowego
procesu badawczego, rozbudowanie potencjatu wiedzy i umiejetnosci badawczych uwzgledniajg¢ obszar
zarzgdzania jakoscig i bezpieczenstwem.

Przedmiotowe efekty uczenia sie

Wiedza:

1. Studentzna w pogtebionym stopniu zasady tworzenia i sposoby rozwijania roznych form
przedsiebiorczosci w szczegolnosci odnoszgcych sie do strategii marketingowych, a zwigzanych z
inzynierig bezpieczenstwa, jakoscigi bezpieczenstwem pracy[K2_W12].

2. Student znaw pogtebionym stopniu zasady przeptywu informacji, komunikacji, cyberbezpieczenstwa



oraz wykorzystania danych rynkowych dla obszaru zarzgdzania strategiami marketingowymi oraz
bezpieczenstwem organizacjilK2_W15].

Umiejetnosci:

1. Studentpotrafi stosowac¢ metody i narzedzia rozwigzywania ztozonych i nietypowych problemoéw oraz
zaawansowane techniki informacyno-komunikacyjne w procesie opracowania strategii marketingowych
charakterystycznych dla srodowiska zawodowego zwigzanego z zarzgdzaniem bezpieczenstwem w
organizacjach[K2_U02].

2. Student potrafi formutowac i testowac hipotezy zwigzane z prostymi problemami badawczymi
wymaganymi przy opracowaniu strategii marketingowych, a charakterystycznymi dla inzynierii
bezpieczenstwa, jakosci, ergonomii i bezpieczenstwa pracy oraz zarzgdzania kryzysowego[K2_U04].

Kompetencje spoteczne:

Student wykazuje sie kreatywnoscig i przedsiebiorczoscig szczegodlnie przy opracowaniu strategii
marketingowych[K2_KO04].

Student jest gotow do wykonywania zadan zwigzanych z zarzgdzaniem bezpieczenstwem w organizacji
w sposob etyczny, naktaniania innnych do przestrzegania zasad etyki zawodowej oraz rozwijania
wartosci zawodowych w tym obszarze[K2_KO05].

Metody weryfikacji efektéw uczenia si¢ i kryteria oceny
Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujgcy sposob:

Ocena formujgca: dyskusje podsumowujgce poszczegolne wyktady i ¢wiczenia, rozwigzywane w trakcie
zajec problemy marketingowe, dajgce mozliwos¢ oceny zrozumienia problematyki przez studenta.
Wiedza nabyta w ramach wyktadu jest weryfikowana przez dwa 15-minutowe kolokwia, z ktérych kazde
sktada sie zok. 5 pytan, réznie punktowanych, koniecznos¢ zaliczenia obu kolokwidw.

Ocena podsumowujgca: pisemne zaliczenie przedmiotu w formie testu realizowanego na ostatnich
zajeciach, odrebnie dla ¢wiczen i wyktadu. Kolokwium skfada sie z ok. 5 pytan. Prog zaliczeniowy: 51%
punktow.

Skala ocen:

0 - 50 pkt - 2.0;

51-60 pkt - 3.0;

61-70 pkt - 3.5;

71-80 pkt - 4.0;

81-90 pkt - 4.5;

91-100 pkt- 5.0

Tresci programowe

Wyktad:

Istota, cele, rodzaje i zakres badan marketingowych; specyfika badan w zarzgdzaniu jakoscig i
bezpieczenstwem, badania marketingowe a system informacji marketingowych; cechy i klasyfikacja
badan marketingowych; przebieg ksztattowania procesu badawczego; projektowanie badania,
identyfikacja problemu badawczego, pytania gtéwne i pytania szczego6towe; organizacja badan
marketingowych; dobdr proby; zdefiniowanie populacji badanej; charakterystyka jednostki badane;.
Cwiczenia:

Okreslenie probleméw badawczych, Projektowanie badania, projektowanie kwestionariusz i skali
pomiarowej;analiza zrodet pierwotnych i wtérnych, badania iloSciowe i jakosciowe, przyktgdowe
badania w zarzgdzaniu jakoscig i bezpieczenstwem

Tematyka zaje¢
brak

Metody dydaktyczne

Wyktad: prezentacja o charkterze informacyjnem, problemowym, dyskusje z wykorzystaniem prezentacji
multimedialnej, metoda przypadkow, dyskusja.

Wyktad jest realizowany z wykorzystaniem technik ksztatcenia na odlegto$¢ w trybie synchronicznym.
Dopuszczalne platformy: eMeeting, Zoom, Microsoft Teams.

Cwiczenia: dyskusja i analiza w oparci o metode przypadkow, analizowanie wtasnych przyktadow.
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Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Godzin ECTS
taczny naktad pracy 50 2,00
Zajecia wymagajgce bezposredniego kontaktu z nauczycielem 20 1,00
Praca wtasna studenta (studia literaturowe, przygotowanie do zajec 30 1,00
laboratoryjnych/éwiczen, przygotowanie do kolokwidéw/egzaminu,
wykonanie projektu)




